dwe RELATORIO DE PROGRESSO - 24 DIAS DE OPERACAO
braza A virada continua - Curva de receita - 23/mai — 19/jun

24 DIAS - O DELTA CONTINUA CAINDO

O ritmo.
O delta cai.

EVOLUGCAO DO VOLUME VENDIDO - ACUMULADO

Receita de ingressos do Férum 2026 - base oficial da planilha do cliente - 23/mai a 19/jun

MEDIA BRAZA ENTRA
R$ 1,07M 1
R$ 840k
R$ 605k
R$ 530k - 23/mai 28/05 05/06

RITMO MEDIO DIARIO

x1,93

VENDIDO NOS 24 DIAS DA MEDIA BRAZA

+R$ 462 mil

De R$ 608k (27/mai) para R$ 1,07M (19/jun) - +76% em 24 dias

Braza

Media Braza - grupo We Braza - operagao de performance digital - diogo@mediabraza.com

Forum E-Commerce Brasil 2026
Status 19 jun - Evento 28-30 jul - Distrito Anhembi - SP

Em 24 dias, geramos +R$ 462 mil em volume vendido e melhoramos o delta de
saida em 9 pontos. Faltam R$ 4,13M até a meta de R$ 5,2M em 39 dias — ritmo
necessario R$ 106k/dia. Foto de hoje e plano para chegar Ia.

Antes (23-27/ Depois (28/mai-19/jun) - Media
mai) Braza

R$ 1,07M

15/jun - v14
R$ 956k

10/06 15/06 19/06

DISTANCIA DA META R$ 5,2M

-64,9 — -55,9%

R$ 12,6k — R$ 19,3k/dia - 53% mais rapido na operagao Media Caiu 9 pontos em 24 dias - Delta(Meta) na planilha oficial

01-06 — A VIRADA



INCIDENTE PLATAFORMA - META OUTAGE GLOBAL Forum E-Commerce Brasil 2026
braza 11-12 jun - videos travados em frame estatico - pés-mortem Status 19 jun - Evento 28-30 jul - Distrito Anhembi - SP

PROVA DE RESILIENCIA OPERACIONAL
Em 11-12 jun, o Meta sofreu uma falha global de infraestrutura que afetou

0 InCIdente que travou a Meta' Instagram, Facebook, Messenger e Threads — reels travaram em frame estatico,
E o que Contornamos. usuarios foram deslogados em massa e o Ads Manager exibiu "alta disrupgao”. A

campanha do Férum atravessou o incidente sem pausar. Veja o que aconteceu e
como tratamos.

+100.000 reportes no Downdetector as 10h ET de 12/jun - Meta status page registrou "high disruptions" em Ads Manager, Messenger Platform, Messenger API for Instagram e WhatsApp Business Platform -
Meta orientou anunciantes a pausar campanhas - recuperacgao total as 13h ET de 12/jun.

‘ CRONOLOGIA ‘ IMPACTO NA CAMPANHA ‘ O QUE A MEDIA BRAZA FEZ
j('i"?)ue SRR T el IR (i k) i el T Os numeros reais do dia 12/jun na conta EcBr Decisao consciente de manter no ar durante o
incidente

° 11/jun - primeiros relatos do cliente: reels travando em

» ° R$ 4.614,59 gastos - 582k impressées + 1.798 * Nao pausamos as campanhas: recuperagao
frame estatico no Instagram

cliques - entrega manteve esperada em ~3h - pausar/despausar custaria mais em
re-aprendizagem que em CPM perdido

® 12/jun - 10h ET - Downdetector registra +100k

reportes - falha global atinge I1G, FB, Messenger e © RUASERCR YA UMD @R -EHilNo ° Comunicamos ao cliente de forma proativa: frame
rejudicada pelos logouts
Threads pre} P 9 congelado era falha do Meta, ndo do criativo
* 12/jun - Ads Manager exibe "high disruptions” - Meta * Sabado 13/jun: leildo normalizado - R$ 3.862 + 561k * Validamos GA4 + Doity: conversdes cairam sexta,
orienta pausar - servigos normalizam as 13h ET impressoes voltaram sabado - sinal de plataforma, nao de criativo

Fontes consultadas: Downdetector - Meta Status Page - TechTimes (12/jun) - Tom's Guide (12/jun) - TechRadar (12/jun) - EntertainmentNow (12/jun) - TheNextWeb (12/jun)

Media Braza - p6s-mortem do outage Meta de 12/jun - transparéncia operacional 02 - 06 — INCIDENTE PLATAFORMA



dwe A HISTORIA - 4 FASES - 24 DIAS Forum E-Commerce Brasil 2026
braza Auditoria — Reconstrugdo — Aceleragdo — Otimizagao continua Status 19 jun - Evento 28-30 jul - Distrito Anhembi - SP

COMO CHEGAMOS ATE AQUI

Em 24 dias reorganizamos a casa por completo. Esta € a histéria em 4 fases, cada
Consertamos a base' ; uma com seu delta de saida real, conferido na planilha oficial do cliente.
Escalamos. E corrigimos o numero.

INVESTIMENTO MEDIA BRAZA - 27/MAI A 19/JUN

R$ 45.934 em Meta Ads (R$ 1.914/dia médio) + R$ 5.000 de saldo carregado em Google Ads (rampada das Search + PMax a partir de 18/jun). Total operacao: R$ 50.934 em 24 dias - ritmo controlado, escala
progressiva conforme funil aquece.

27-28 MAIO

29 MAI — 01 JUN 02-05 JUNHO
Auditoria 2 ) Reconstrucao 3 ) Aceleracao

06-19 JUNHO

4\ Otimizacao continua

delta - -64,90% delta - -61,21% delta - -60,17% delta - -55,92%

DIAGNOSTICO RECONSTRUGAO

27-28 MAIO - A OPERAGAO QUE RECEBEMOS

ACELERAGAO

02-05 JUN - ESTRUTURA GOOGLE NO AR
Quatro campanhas Search nascem do zero

29 MAI — 01 JUN - O QUE RECONSTRUIMOS
Encontramos uma casa desorganizada Refizemos toda a base técnica

. 23 anuncios diferentes brigando entre si por R$ 13k/dia no Meta . Pixel e CAPI reinstalados e validados ao vivo . 4 campanhas Search Brand - Genérica - Concorréncia -

) . o Remarketing
. Pixel sem medir compras no site institucional

. GTM proprio no site institucional integrado ao Doity

45 palavras-chave + 167 negativas filtrando lixo
. CAPI desligado — Meta sem confirmagao das vendas

) .
. 4 campanhas Media Braza criadas no Meta

Taxonomia padronizada com UTMs nos 4 RSAs principais
. 158 campanhas histéricas no Google, sem critério ativo

. 11 anuncios herdados restaurados com targeting corrigido ‘

. Volume vendido entra em curva ascendente - base estrutural
pronta

-64,90% -61,21% -60,17%

04 - OTIMIZAGAO CONTINUA Meta: 4 videos + 3 ads - escala R$ 0,4k — R$ 6,8k/dia Google Ads: 52 campanha PMax Leads no ar - saldo

R$ 5k DELTA DE SAIDA

o
Mantemos o rltmo renovamos o estoque e abrimos Otimizacao: Geo +25% SP - day-parting - 41 negativas Resultado: +R$ 271k em 14 dias (R$ 799k — R$ _55,92 /o
Google , B2C 1,07M)

Media Braza - A operagao completa em 24 dias - 27 mai — 19 jun 03 - 06 — A HISTORIA



ANTES VS AGORA - COMPARATIVO COMPLETO Forum E-Commerce Brasil 2026
dwe
braza 27/mai (véspera do go-live) vs 19/jun - 24 dias depois Status 19 jun - Evento 28-30 jul - Distrito Anhembi - SP

COMO RECEBEMOS - COMO ESTA AGORA
Comparativo direto da operacgao na véspera da entrada Media Braza versus a foto

Em tOdas as frentes, a mUdanga' apods 24 dias. 4 blocos: resultado comercial, infraestrutura técnica, estrutura Meta,

estrutura Google Ads.

01 INFRAESTRUTURA TECNICA

Pixel + CAPI Meta Off - sem sinal Reinstalados - validados

medidor e canal servidor — Meta i VC - ATC - BC - Purchase - cobertura >95%
GA14 + 4 audiences retargeting GA4 inexistente GA4 ativo + 4 audiences

analytics + audiéncias cross-channel N vinculado ao Google Ads - 11 eventos - 9,1k usuarios NOVO

02 ESTRUTURA META

Anuncios + frentes 23 brigando - sem frentes 18 ativos - 4 frentes - 4 videos novos

0 que rodava vs. estrutura atual — 3 perdedores pausados - 11 herdados corrigidos - 4 Media Braza + 4 +1 8
videos + 3 ads corrigidos

Investimento Meta - 24 dias — R$ 45.934 BRL

conta ECBR - 27/mai a 19/jun - R$ 1.914/dia médio - escala controlada de R$ 0,4k — R$ 6,8k/dia

03 ESTRUTURA GOOGLE ADS

Campanhas ativas + saldo 0 ativas - R$ 0 5 ON AIR - R$ 5.000 saldo

conta 730-399-1705 - modelo pré-pago - 4 Search (Brand - Genérica - Concorréncia - RLSA) + PMax Leads - 45 OPERANDO
kw - 41 negativas B2C - Geo +25% SP - day-parting Seg-Sex 7-22h

Media Braza - 24 dias - planilha cliente + Meta APl + Google Ads 04 - 06 — ANTES VS AGORA



sdwe ROTA ATE A META - 3 CENARIOS - 39 DIAS Forum E-Commerce Brasil 2026
braza O que precisa acontecer pra chegar em R$ 5,2M até 28/jul Status 19 jun - Evento 28-30 jul - Distrito Anhembi - SP

FECHANDO O GAP

Hoje vendemos R$ 19,3k/dia. Pra fechar a meta precisamos chegar a R$ 106k/dia
Faltam R$ 451 3M — 5,5x mais rapido. Os 3 cenarios abaixo mostram onde chegamos com o ritmo
em 39 dIaS. atual, com escala progressiva, e com escala agressiva — e em que ponto

recomendamos revisar budget de midia pra cima.

CENARIO PROGRESSIVO - ESCALA CONTROLADA CENARIO AGRESSIVO - TODO O BUDGET

Mantemos R$ 19,3k/dia x2,5 nos proximos 39 dias Investimento full - todos os canais

R$ 1,82M R$ 2,95M R$ 4,8M+

total acumulado até 28/jul - 35% da meta total acumulado até 28/jul - 57% da meta total estimado - 92% da meta - sob revisdo
« R$ 19,3k/dia x 39 dias = +R$ 753k organico esperado . R$ 48k/dia médio - escala progressiva ao longo do més Plano de midia R$ 865k aprovado - ativar tudo até 28/jul
« Gap final: R$ 3,38M abaixo da meta (-65%) . +R$ 1,88M organico esperado - gap R$ 2,25M Digital Premium (10/jul) + Spotify + LinkedIn + The News + DOOH
» Risco: investimento Meta R$ 1.914/dia - sem novos canais . Alavancas: LinkedIn (R$ 200/dia) + Spotify (R$ 150/dia) + injecao Investimento adicional: ~R$ 22k/dia em todos os canais
100 criativos Meta + Google PMax escalonada combinados

« Decisao: nao recomendamos - meta inviavel neste ritmo
. Investimento adicional Meta: ~R$ 6k/dia (vs R$ 1,9k hoje) Risco: requer aprovagao imediata do budget expansao

. Decisdo: nossa recomendagao - viabilidade alta Decisao: alternativa se cenario progressivo nao acelerar até 30/
jun

META REAL

PONTO DE REVISAO Se até 30/jun ndo atingirmos R$ 40k/dia em ritmo médio, recomendamos migrar para o cendrio Agressivo. Briefing diario 6h continua

acompanhando.

Media Braza - projecao financeira baseada em ritmo real + alavancas disponiveis 05 - 06 — ROTA ATE A META



dwe
braza

PROXIMOS PASSOS - 20/JUN A 28/JUL Forum E-Commerce Brasil 2026
3 novas frentes para acelerar a chegada na meta Status 19 jun - Evento 28-30 jul - Distrito Anhembi - SP

PLANO 39 DIAS

Faltam R$ 4,13 milhdes para a meta. No ritmo atual (R$ 19,3k/dia) chegamos a R$

Abrlr 3 frentes novas. 1,82M até 28/jul — precisamos acelerar com 2 canais novos de aquisi¢éo (LinkedIn

01

02

03

+ Spotify) e injetar criativos novos no Meta. O foco passa de remediar para acelerar.

LINKEDIN ADS - TOPO DE FUNIL B2B

Atingir os tomadores de decisao direto na rede deles

O Férum vende ingresso para C-level, heads e gerentes de e-commerce. O LinkedIn é o Unico canal que entrega segmentacao por cargo, empresa e industria com precisao real. Sub-utiliza-lo
é deixar dinheiro na mesa.

l Aguardando: acesso ao Business Manager LinkedIn do EcBr
l Verba inicial: R$ 200/dia - awareness + trafego qualificado

l Publicos: Diretor / Head / CMO / Founder + indUstria e-com + plataformas Shopify/VTEX/Magento

SPOTIFY ADS - TOPO DE FUNIL AUDIO

Marca + memdria no ouvido de quem decide

Spotify entrega audio + display + video com targeting comportamental e por playlist. Atinge empreendedores e profissionais de tecnologia em momentos de baixa atengao visual (carro,
deslocamento, treino). Awareness barato para alimentar Meta e Linkedin.

l Aguardando: acesso a conta Spotify Ad Studio do EcBr
l Verba inicial: R$ 150/dia - audio ads 15-30s

l Targeting: empreendedores + tecnologia + e-commerce + capitais SP/RJ/MG/Sul

META ADS - INJEGAO DE CRIATIVOS NOVOS

Renovar o estoque de criativo para destravar ROAS

Frequéncia da ANTIGA MOOTAG chegou em 3,63 — saturacéo de criativo. Vamos injetar pegas novas para resetar a curva: até 100 artes + 200 legendas A/B + 4 videos verticais 9:16 (formato
Reels com audio reduz CPA em 16% conforme o proprio Meta).

l Em producao: 12 pecas do briefing atual (3 videos + 3 carrosséis + 6 estaticos)
l Proximo lote: sob proposta complementar (R$ 27k / 100 artes)

l i\ngulos novos: autoridade (line-up) - urgéncia (lote) - prova social (case)

Media Braza - plano de aceleracao - préximos 43 dias até o evento 06 - 06 — PROXIMOS PASSOS
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