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Fórum E-Commerce Brasil 2026
Status 05 jun · Evento 28-30 jul · Distrito Anhembi · SP 

9  D I A S  Q U E  M U D A R A M  O  R I T M O

A Media Braza
chegou. O ritmo virou.

Em 28 de maio, a Media Braza assumiu a operação de mídia paga do Fórum 2026. Em 
nove dias úteis, refizemos toda a base técnica, reorganizamos a estrutura de campanhas

e construímos novas frentes. O resultado já aparece na curva de receita. 

EVOLUÇÃO DO VOLUME VENDIDO ·  ACUMULADO
Receita de ingressos do Fórum 2026 · base oficial da planilha do cliente · 23/mai a 05/jun

Antes (23-27/
mai)

Depois (28/mai-05/jun) · Media Braza no
comando

V E N D I D O  S Ó  N O S  9  D I A S  D A  M E D I A  B R A Z A

+ R$ 295 mil

De R$ 582k (27/mai) para R$ 877k (05/jun) · +50,7% em 9 dias

R I T M O  D E  V E N D A S

×2,6
R$ 12,6k → R$ 32,8k/dia. Ritmo 2,6× maior na operação
Media Braza.

D I S TÂ N C I A  D A  M E TA  R $  5 , 2 M

−66,4 → −56,2%

Caiu 10,2 pontos em 9 dias. Quanto menor (em módulo),
mais perto da meta.

Media Braza · grupo We Braza · operação de performance digital · diogo@mediabraza.com 0 1  ·  0 3  —  A  V I R A D A

R$ 530k

R$ 704k

R$ 877k MEDIA BRAZA ENTRA

R$ 582k
27/mai

R$ 877k
05/jun
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A  H I S T Ó R I A  ·  3  F A S E S  ·  7  D I A S
Ú T E I S

O que mexemos entre 27/mai e 03/jun
Auditoria → Reconstrução → Aceleração 

C O M O  C H E G A M O S  A T É  A Q U I

Consertamos a
base
antes de escalar.

Recebemos uma conta com 23 anúncios brigando entre si, Pixel sem
medir e CAPI desligado. Em vez de ligar tudo e queimar dinheiro, 

consertamos a infraestrutura, reorganizamos o Meta e construímos do
zero a operação Google. 

Media Braza · A operação completa em 7 dias úteis · 27 mai → 05 jun 0 2  ·  0 3  —  A  H I S T Ó R I A

1

Auditoria
delta saída · −66,4%

2 7 - 2 8  M A I O

2

Reconstrução
delta saída · −63,4%

→ 2 8  M A I O  —  0 1  J U N H O

3

Aceleração
delta saída · −56,2%

→ 0 2 - 0 5  J U N H O

1D I AG N Ó S T I C O

2 7 - 2 8  M A I O  ·  A  O P E R AÇÃO  Q U E  R E C E B E M O S

Encontramos uma casa desorganizada

D E LTA  D E  S A Í D A −66,4%

23 anúncios diferentes brigando entre si por R$ 13k/dia no Meta

Pixel sem medir compras no site institucional

CAPI desligado — Meta sem confirmação das vendas

158 campanhas históricas no Google, sem critério ativo

2R E C O N S T R U ÇÃO

2 8  M A I  —  0 1  J U N  ·  O  Q U E  R E C O N S T R U Í M O S

Refizemos toda a base técnica

D E LTA  D E  S A Í D A −63,4%

Pixel e CAPI reinstalados e validados ao vivo

GTM próprio no site institucional integrado ao Doity

4 campanhas Media Braza criadas no Meta

11 anúncios herdados restaurados com targeting corrigido

3AC E L E R AÇÃO

0 2 - 0 5  J U N  ·  E S T R U T U R A  G O O G L E  E N T R A  N O  A R

Quatro campanhas Search nascem do
zero

−56,2%

4 campanhas no Google: Brand · Genérica · Concorrência ·
Remarketing

45 palavras-chave ativas e 167 negativas filtrando lixo

Taxonomia padronizada com UTMs nos 4 anúncios principais

Volume vendido sobe R$ 295k em 9 dias de operação Media Braza

D E LTA  D E  S A Í D A



A N T E S  V S .  A G O R A  ·  C O M P A R A T I V O
C O M P L E T O

27/mai (véspera do go-live) vs 05/jun (último fechamento)
Resultado comercial · infraestrutura · estrutura 

C O M O  R E C E B E M O S  ·  C O M O  E S T Á  A G O R A

Em todas as frentes, a mudança.
Comparativo direto da operação na véspera da entrada Media Braza

versus a foto após 7 dias úteis. 4 blocos: resultado comercial,
infraestrutura técnica, estrutura Meta, estrutura Google Ads. 

01 R E S U L TA D O  C O M E R C I A L

Volume vendido + delta meta

receita acumulada + distância de R$ 5,2M

R$ 582k · −66,4%

acumulado até 27/mai
→

R$ 877k · −56,2%

acumulado até 05/jun · 10,2 pp mais perto da meta

+R$
295k

+50,7% em 9 dias

Ritmo médio de vendas

receita por dia · média móvel 7d

R$ 12,6k/dia

semana 20-27/mai
→

R$ 32,8k/dia

9 dias 28/mai-05/jun

×2,6
+161% no ritmo

02 I N F R A E S T R U T U R A  T É C N I C A

Pixel + CAPI Meta

medidor e canal direto servidor → Meta

Pixel não medindo · CAPI off

mídia rodando sem sinal de retorno
→

Reinstalados · validados

VC · ATC · BC · Purchase ok · cobertura > 95%

Operando

GTM + conversões Google

tagueamento próprio + sinal pra Google Ads

GTM inexistente · 0 conversões

só Doity tagueado · Google sem sinal
→

GTM próprio · 4 conversões

ATC + BC nos 2 sites em tempo real

Novo

03 E S T R U T U R A  M E TA

Anúncios + frentes

o que rodava vs. estrutura nova

23 brigando · sem frentes

disputavam público entre si por R$ 13k/dia
→

14 organizados · 4 frentes

3 perdedores pausados · 11 herdados com targeting corrigido · 4 novas Media Braza

+11
corrigidos

04 E S T R U T U R A  G O O G L E  A D S

Campanhas Search ativas

conta 730-399-1705

0 ativas

158 históricas todas paradas
→

4 prontas

Brand · Genérica · Concorrência · Remarketing

+4 novas

Palavras-chave + taxonomia

cobertura de busca + padronização UTM

Sem padrão

listas antigas sem critério · URLs sem UTM
→

45 + 167 negativas + UTMs

curadas por funil · taxonomia WeBraza aplicada nos 4 RSAs

Refeito

Media Braza · 7 dias úteis · fonte: planilha oficial cliente + Meta API + Google Ads 0 3  ·  0 3  —  A N T E S  V S  A G O R A



E F I C I Ê N C I A  D O  F U N I L  D E
C O N V E R S Ã O

MOOTAG (14/04-27/05) vs MEDIA BRAZA (28/05-05/06)
Métricas oficiais Meta Ads Manager · Fórum E-Commerce Brasil 2026 

D A  G E R A Ç Ã O  D E  T R Á F E G O  À  V E N D A

Menos volume. Muito mais intenção de compra.
A Media Braza não apenas reduziu custos: elevou a qualidade do tráfego e

tornou cada etapa do funil muito mais eficiente em transformar visitante em
comprador. 

P E R Í O D O

MOOTAG
14 abr — 27 mai

P E R Í O D O

MEDIA BRAZA
28 mai — 05 jun

D E S TA Q U E  S E C U N D Á R I O  ·  PÁ G I N A  →  C A R R I N H O

Visitante que demonstra intenção de compra

M O O TA G

0,61%
M E D I A  B R A Z A

6,94% 11,4×

I N S I G H T  E X E C U T I V O  ·  S I M U L A Ç Ã O  D E  I N V E S T I M E N T O

Se os R$ 56.720 investidos pela MOOTAG tivessem sido aplicados na operação Media Braza (CPA atual de R$

481), o resultado projetado seria:

S I M U L A Ç Ã O  ·  M E S M O  O R Ç A M E N T O ,  O P E R A Ç Ã O  M E D I A  B R A Z A

R$ 56.720

I N V E ST I M E N TO  M O OTAG

÷
R$ 481

C PA  M E D I A  B R A Z A

=
~118 compras

P R O J E TA DAS

vs 42 compras realizadas pela MOOTAG com o mesmo
orçamento. A Media Braza geraria 76 compras adicionais com
o mesmo dinheiro.

+181%

Media Braza · Análise comparativa de funil · Meta Ads Manager · base 05 jun 2026 0 4  ·  0 4  —  E F I C I Ê N C I A  D O  F U N I L

I N V E S T I M E N T O  T O TA L

R$ 56.720
CPA: R$ 1.351 por compra

5,4M
Impressões

↓ 1,06%

56,6k
Cliques

↓ 53,01%

29.981
Visualizações

↓ 0,61%

182
Adições

↓ 23,08%

42
Compras

I N V E S T I M E N T O  T O TA L

R$ 11.075
CPA: R$ 481 por compra

557k
Impressões

↓ 0,53%

2.981
Cliques

↓ 42,07%

1.254
Visualizações

↓ 6,94%

87
Adições

↓ 26,44%

23
Compras

D E S TA Q U E  P R I N C I PA L

Tráfego que realmente compra
Clique → Compra

0,07% 0,77%
M O O TA G

42 compras de 56.560 cliques

M E D I A  B R A Z A

23 compras de 2.981 cliques

10,4×
superior

+ 9 6 6 %  D E  E F I C I Ê N C I A


