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‘ we A receita segue subindo - 02 de julho de 2026
braza

36 DIAS DESDE A ENTRADA DA MEDIA BRAZA

A curva
nao parou.

EVOLUCAO DA RECEITA - ACUMULADO

Férum E-Commerce Brasil 2026
Status 02 jul - Evento 28-30 jul - Distrito Anhembi - SP

A receita passou de R$ 608k para R$ 1,45M, com 779 inscritos. E a
eficiéncia subiu: com praticamente a mesma verba, o ROAS foi de 5,0x
(antes, s6 Meta) para 7,4x (agora, Meta e Google) e o CAC caiu de R$
319 para R$ 273. Abaixo, os indicadores e a previséo do saldo.

Receita de ingressos do Forum 2026 - base oficial da planilha do cliente - 23/mai a 02/jul

MEDIA BRAZA ENTRA

R$ 1,45M
R$ 1,13M
R$ 840k
' R$ 608k
R$ 520k @ !
23/mai 27105

RECEITA ACUMULADA - 02/JUL

R$ 1,45M

779 inscritos pagos - +139% de receita desde a entrada

|

05/06

ROAS BLENDED - 27/MAI A 01/JUL

7 ,4X

R$ 832 mil de receita sobre R$ 112 mil de midia (Meta +
Google)

16/06

Media Braza - grupo We Braza - operacao de performance digital - diogo@mediabraza.com

R$ 1,45M

26/06 02/jul

CAC - CUSTO POR INSCRITO

R$ 273

Cerca de 410 inscritos no periodo - ticket médio ~R$ 2 mil

01 - 05— A RECEITA



PREVISIBILIDADE F6rum E-Commerce Brasil 2026
Quanto o saldo de midia deve gerar Status 02 jul - Evento 28-30 jul - Distrito Anhembi - SP

dwe
braza

O SALDO TRABALHADO NA RETA FINAL Restam cerca de R$ 270 mil de midia, aplicados 60% até 20/jul (R$ 162Kk)

- ~
40% até o fim (R$ 108k). Aplicando o ROAS blended atual (7,4x)
A p r eV I S ao Eenér(i)oz Z;) rrl1rglhoria, (0] saldoplclecv?o(:‘ecz:hamentoe[:)r;r: aa;al:ja de :Q$63,4M
do fechamento.

a R$ 4,0M, com o CAC caindo conforme o ROAS sobe.

SALDO R$ 270 MIL - PROJECAO PELO ROAS APLICADO - CAC = TICKET MEDIO + ROAS

Cada cenario aplica um ROAS ao saldo de R$ 270k e soma ao acumulado de R$ 1,45M. Quanto maior o ROAS, menor o custo por inscrito. Ticket médio de referéncia cerca de R$ 2
mil.

MANTENDO - ROAS 7,4x

R$ 3,45M

Saldo rende mais R$ 2,0M sobre o acumulado. CAC por
inscrito cerca de R$ 274.

OTIMISTA - ROAS 9,5x

R$ 4,02M

Saldo rende mais R$ 2,57M, acima de 2025. CAC cerca
de R$ 214.

ROAS blended (receita total sobre midia). Projecao otimista por natureza: o ROAS marginal do gasto novo tende a ser menor, entao o piso conservador fica em cerca de R$ 2,5M a R$ 3,1M. Referéncia: 2025 fechou R
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‘ MELHORIAS EM CAMPO Forum E-Commerce Brasil 2026
we O que foi otimizado nesta semana Status 02 jul - Evento 28-30 jul - Distrito Anhembi - SP
braza

OPERAGAO MAIS AFIADA Além de segurar o ritmo de vendas, a semana foi de otimizagéo fina da

M ai S p r e C i S O operacao: o remarketing virou remarketing de verdade, criamos as
.

audiéncias de carrinho no GA4, concentramos a verba em Sao Paulo e

- - limpamos desperdicio nas campanhas. Abaixo, o que mudou.
Mais afiado.

FOCO GEOGRAFICO - SAO PAULO CONCENTRA A DEMANDA E O EVENTO
Sé&o Paulo é o maior publico (cerca de 16,6%, 2,5x o Rio) e sede do evento, no Distrito Anhembi. A verba passa a priorizar SP (80/10/10), onde o publico esta e a conversao é mais alta.

@ Remarketing consertado @ Verba onde converte @ Higiene e criativo

Agora mira quem ja visitou Foco em SP e nos dias certos Menos desperdicio, mais emoc¢ao
e A campanha de remarketing estava sem publico, rodando e Concentracdo da verba em Sdo Paulo, maior publico e e Negativagdo de termos irrelevantes e contencao das
como busca cega. Passou a mirar visitantes de 30 e 60 sede do evento. campanhas de menor retorno (PMax e concorréncia).
dias (RLSA de verdade). - i . ~ L . . .
e Reducao nos fins de semana de baixa converséao e reforco ¢ Nova leva de criativos mais humanizada em producéo,
e Criamos no GA4 as audiéncias de carrinho abandonado e nos dias de maior resposta. com foto de palco e publico como protagonista.
inicio de checkout, excluindo quem ja comprou. o ) o o
e Saldo de R$ 270k direcionado para a janela decisiva de e Dez novos posts de feed ja direcionados, focados em
e Vinculo GA4 e Google Ads confirmado, com as audiéncias julho. conversao.

fluindo para a midia.
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ORIGEM DOS ACESSOS Férum E-Commerce Brasil 2026

‘ we De onde vém os acessos - GA4 - Ultimos 28 dias Status 02 jul - Evento 28-30 jul - Distrito Anhembi - SP
braza
DISTRIBUIGAO DOS ACESSOS POR VEICULO Participagéo de cada veiculo nos acessos ao site (sessdes no GA4). O
D e O n d e Meta domina o volume de trafego (topo de funil), seguido do Google.
Foco em acessos porque a visao de conversao ainda ndo esta calibrada:

o rastreamento de compra subiu de forma incompleta em junho e esta em

VEéMm 0S acessos. et (e by

PARTICIPACAO NOS ACESSOS - TOTAL 134 MIL SESSOES (GA4, 28 DIAS)

Google Ads busca + e QN >
Busca organica — 8,2%
Direto — 7,1%
N&o atribuido _ 6,5%
E-mail _ 4,5%
Referral - 2,2%

Social organico . 0,9%

Foco em acessos porque essa € a viséo calibrada. A conversao por canal foi deixada de fora: o rastreamento de compra ainda néo esta calibrado (subiu de forma incompleta em junho, em corregao pelo Stape Pro).
Os dados de acesso valem a partir de aproximadamente 09/jun, quando o rastreamento comegou a coletar.
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‘ CRIATIVOS POR ACESSOS
we Quais anuncios trazem mais acesso ao site

braza

CRIATIVOS QUE MAIS TRAZEM ACESSO

O que traz
mails acesso.

ACESSOS POR VEICULO (SESSOES - GA4, 28 DIAS)
Veiculo

Meta (paga)
Google (paga)
Busca organica
Direto

Nao atribuido

E-mail / Referral

Acessos

60.005

33.311

11.045

9.498

8.793

8.890

% total

44,7%
24,8%
8,2%
7,1%
6,5%

6,6%

Férum E-Commerce Brasil 2026
Status 02 jul - Evento 28-30 jul - Distrito Anhembi - SP

A esquerda, acessos por veiculo (sessdes no GA4). A direita, os 3
criativos do Meta com mais cliques no link, com o link do post original
(clicavel). Variantes de nome igual ou similar foram somadas. Foco em
acessos: a visdo de conversao ainda nao esta calibrada.

TOP 3 CRIATIVOS POR CLIQUES NO LINK (META)

META - 1° EM ACESSOS

A cada ano o mercado evolui
77.451 cliques no link
instagram.com/reel/DZz5QluuyMA

META - 2° EM ACESSOS

Sentiu a Energia

6.936 cliques no link
instagram.com/reel/DW9MP61AFJz

META - 3° EM ACESSOS

Forum para Todos

5.837 cliques no link
instagram.com/reel/DZz5QluuyMA

Foco em acessos: a visdo de conversao ainda néo esta calibrada, entéo ficou de fora deste slide. O rastreamento (acessos e eventos) s6 comecgou a coletar por volta de 09/jun; antes disso, de jan a mai, estava
zerado. A calibragdo da conversao esta em corregdo pela migracéo do Stape Pro. Fonte dos criativos: gerenciador do Meta, com variantes de nome igual ou similar somadas.
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https://instagram.com/reel/DZz5QluuyMA
https://instagram.com/reel/DW9MP61AFJz
https://instagram.com/reel/DZz5QluuyMA

